AOS MEMBROS DA COORDENACAO DC FORUM

Dando conseqiiéncia aos entendimentos verbais mantidos nos tdltimos dias,
envio aqui uma proposta de cronograma e pauta de trabalho para busca de
subsidios e aprofundamento das nossas posi¢des scbre itens de interesse
do Férum, a maioria dos quais hoje contidos no projeto Zaire Rezende.

PROPOSTA

CRONOGRAMA DE DEBATES - POLiTICA DE TELEVISAO
Abordando:

* pPolitica de Redes

* Monopdlio e Oligopdlio

* Regionalizag¢ao da Produc¢ao
* Producao Independente

Até 8/12
1. Elaboragcao da Pauta.

De 8/12 até 16/1

2. Contatos, a serem efetuados pelos membros da Coordena¢ao, com espe-
cialistas (publicitarios, programadores, produtores, empresarios de
radic e TV, etc.) no mercado de comunicacao.

3a. Semana de Janeiro

3. Realiza¢do de seminario reunindo a Coordena¢dao e um nimero limitado
(4 a 6) convidados selecionados entre os diversos especialistas con-
tatados.

4a. Semana de Janeiro

4. Elaborac¢ao de "esbog¢o de politica” para a organizacdo do mercade de
televisdo no Brasil, com defini¢3o de objetivos estratégicos a serem
alcancados. Distribui¢dao da proposta aos Comités.

Plenaria de margo

5. Aprovacdo dos objetivos estratégicos a serem atingidos na luta por
uma politica de organizacdo do mercado de televisdo no Brasil e de-
bate do "esbogo de politica’.

Primeira Semana de Abril.

6. Elabora¢do de anteprojeto de lei para organizacd@o do mercado de te-
levisao no Brasil.




PROPOSTA
PAUTA A SER UTILIZADA NA BUSCA DE SUBSiDIOS
E OPINIOES DE ESPECIALISTAS NO MERCADO DE COMUNICAGAO

MONOPOLIO E OLIGOPOLIO

1. Definicd@o de praticas e situagdes que caracterizem monopélio e oli-
gopdlio em comunicagdao de massa.

2. Instrumentos para coibir praticas e situagdes monopolistas e oligo-
poclistas em comunicacdo de massa.

PRODUCAO

3. Estimativas de custos de producdo em televisdo para subsidiar o de-

bate de producdo local e independente.

PRODUCAO LOCAL

4.

Subsidios para o debate da Producdo Local (originalmente entendida
como programa¢ao produzida pela prépria emissora ou na localidade
onde esta esta domiciliada):

a) definicdo;

b) estimativa de custos de producdo e perfil da programacdo assimi--
lavel pelos mercados locais;

¢) necessidades sociais em torno da produgdoc local;

d) potencialidade dos mercados locais;

e) indices de obrigatoriedade, distribuig¢io por faixas de horar
instrumentos de estimulo & producdo local;

f) indices de obrigatoriedade e instrumentos de estimulo & cess3o
(venda de espaco, arrendamento, etc.) de horarios a terceiros.

0
(]

PRODUCAO INDEPENDENTE

5.

Subsidios para o debate da Producao Independente {(produgcao de ter-
ceiros, realizada no territério nacional):

a) definicgao;

b) estimativa de custos de producao e perfil da programac3o assimi-

-~ lavel pelo mercado;

c) potencialidade e dimensao do mercado brasileiro;

d) indices de obrigatoriedade, distribuicao por faixas de horario e
instrumentos de estimulo a produg¢dao independente;

e) indices de limites para aguisi¢dac de programas de uma

te.

PRODUCAO INTERNACIONAL

6.

Exame da conveniéncia de fixacdo de limites maximos & exibicao de
producdes realizadas fora do pais.

REDES NACIONAIS

7.

Critérios para atuacao em rede nacional.

RECURSOS HUMANOS

8.

Medidas para potencializar a disponibilidade de recursos materiais e
humanos para a produ¢do voltada para a televisaoc.
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