CONTRIBUICAQ DE ANTONIO ROSA NETQ

Caro Senhores.

Fico honrado pelo convite em contribuir na requlamentacao, referente a regionalizacao
da programag¢ao cultural, artistica e jornalistica e & produgao independente nas
emissoras ue réd%e e TV

empresa espmlahzada em mldta do pais, acredlto gue o tema é de fundamental
importancia para o pais.

Estamos caminhando para globahizagac da midia, assunto inclusive abordado no meu
livro "Atracac Gicbal - A convergéncia da midia com a tecnolegia”. Hoje, face a
tecnologia notamos o interesse de enormes grupos estrangeiros de midia, no N0sSsoO
mercado. Ja operam por aqui, em portugués, os grupos Viacom, coma MTV e a
Nickiodeon: a ACL Time-Wamer, com o portal AQL, e os canais de tv Cartoon e TNT, ¢
News Corporation, com a SKY, FL.-X e National Geografic, Sony, com © canais Sony,
AXN e E, a Bioomberg. efc.

Neste contexto, a produgao nacionai esta compietamente ailjada, pois estes grupos
enviam por sateélite utilizando o sistema DTH, toda produgao artistica, culturai e
jomalistica. inclusive os andncios publicitarios. que sao inseridos na origem.

Por solicitacdo da CEPAL, orgao da ONU, contribui inclusive com um documento
inserido no livro "Buj!ding a information society", defendendo uma reestruturacio dos

Com ;\..ercnma a reg.una!:za ac, pw mos notar que o precessc évital para ¢
desenvolvimento das midias locais e dos profissionais atrelados a ela, como attistas,
produtoras, jornaiistas, publicitanos, etc. A demanda peic conteudo regional chega a ser
surpregndente. Quando analisamos recentemente aigumas emissoras do SBi, que
pelg politica podem exibir programas ocais em faixas nobres.ohservamos gue ha uma
tendéncia na lideranga da audiéncia, fatc que tambem comprova o ineresse.

Para finalizar, acredito ser inevitavel, pela tecnologia, a globaliza¢ao da midia, portanto,
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programagdes regionais é 3 meihor estrateesa Dms alnm dos asoectos f‘uituram &

C\F{thrhu“'r\g r'\d(’s :;r:(:l ‘\.”““"ﬂ' ;I 89

3 e W T Lird i

L]

; (:"';

A o
midia & CCr‘{:ﬁii‘q
S

= BV
profissional GP mim da Brasi




Fundador-presidente e atual vice-presidente da AM! — Associacio de Midia
interativa:

Diretor da AESP - Associagao das Emissoras de Radio e Televis&o de Sdo
Paulo;

Uirelor da ABEMD — Associagao Brasiieira de Marketing Direto.

Foi professor de midia, entre o periodo de 1980 a 2000, da ESPM - Escola
Superior de Propaganda e Marketing;

Fundador do CPP - Centro Profissionalizante dos Publicitarios,

Eleito pela Revista info-Exame, em 1993, 2000 e novamente em 2001,
como unico especialista em midia, membro da elite da tecnologia do Brasil.

Palestrante intemacional, Proferiu palestras em varios paises, em
destaguée nos Estados Unidos da América, guando palestrou em 2000 para o
evento DMA - Direct Marketing Association da Flérida e para o Eventc DMA
Mundial em New Orleans. Em 2001 e 2002 para o |AA - Intematicnal Advertising
Association. Ainda em 2002 representou o Brasil no Evento do OLA — Qutdoor
Latin America na Florida.

Autor do Livro "Atracdo Global" — A Convergéncia da Midia e Tecnologia,
publicado pela Makron Books e

Co-autor do livro "Building an Information Society: a Latin American and
Caribbean Perspective” publicado peia ONU — CEPAL, em fevereiro de 2003



